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Am Rande des Kinderfernsehens

Programme fiir die 10- bis 13-Jdhrigen

Kinderprogramm fiir dltere Kinder
wird zum grofiten Teil von 6ffent-
lich-rechtlichen Anbietern bereitge-
stellt. Aus diesem Angebot nutzen
die 10- bis 13-Jihrigen am héufigs-
ten Unterhaltungssendungen.

inder brauchen Kinderpro-

gramm: Ein Programm. das

sie verstehen, das sie ernst
ninint und in threr Kompetenz dort
abholt. wo sie sind. Dics gilt auch fiir
die 10- bix 12-jihrigen Kinder, eine
Altersgruppe. die Ublicherweise fiir
Kinderprogramm als schwer erreich-
bar gilt, da sie bereits verstirki dem
Erwachsenenprogramm  zugewandt
ist. I Folgenden soll exemplansch
analysiert werden, welche Angebote
das Kinderprogramm den alteren Kin-
dern gberhaupt macht und in welchem
Umfang diese von den 10- bis 13-Jih-
rigen penutze werden, Es geht hierbei
um explizites Kinderprogramm, das
von den Anbietern zumeist als Pro-
grammmtlache gekennscichnet st und
den Richtlinien des Rundfunksiaacs-
vertrags (Unterbrechungsverbot von
Kindersendungen § 14[1] RStV) ge-
nigt. Da Familienformate wie die

»Simpsons« (PRO7) oder Jugendsen-
dungen wie »Bravo TV« (RTL2) mit
Werbung unterbrochen werden, sind
sie er nicht als Kinderfemsehen dis-
kutiert. avch wenn Kinder diese For-
male nutzen. Grundlage des Artikels
ist eme Sekundidranalyse des 171 zur
»Bestandsaufmahme zum Kingderfern-
sehen 2000«', bei der Kinderredaklio-

nen und Programmverantwortliche ge-
beten waren, Angaben zur Hauptziel-
gruppe threr Programme zu machen.
Vorgegeben waren hierbei die von der
GfK-Fernsehforschung ublicherweise
verwendeten Alersstufen 3-5, 6-9
und (0-13 Jahre.2 Wenn im Folgen-
den also vom Kinderprogramm fiir be-
simmte  Allersgruppen  gesprochen

("Wochendiches An$cbo( an explizitem Kinderprogramm
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wird, so besieht <ich dies auf die Ein-
schdtzungen und Vorannahmen der
Programmverantwortlichen,

Zielgruppen im
Kinderfernsehen

Im Mai 2000 wurden wéchentlich fast
300 Swnden explintes  Kinderpro-
gramm gesendet, wobei sich die meis-
ten Sendungen (218 Swnden) aof je-
wails eine der vorgegebenen Alers-
gruppen beziehen. Der mit Abstand
erobte  Teil des  Kinderprogramms
richiet sich gezielt und ausschlieBlich
an die 6- bis 9-jahrigen Kinder. Deut-
lich geringer fédllt das Angebot fir die
3- bis 5- bzw. 10- bis 13-jahrigen Kin-
der aus. Es macht jeweils nur e¢in
Sechstel (S0 Stunden) des Kinderpro-
gramins aus (val. Grafik 1).

Neben den Programmen mit einer ein-
deutizen Alterszuteilung, gabe es Pro-
gramme. die sich jeweils an zwel Al-
tersgruppen richien Das Programm-
volumen, das sich sowohl) an die 3- bis
S-jahrigen als auch an die 6- bis 9-jih-
rigen Kinder richtet, fallt deutlich ge-
ringer aus als im Altersiibergang von
6-9 zu 1013 Jahren. Dies lasst ver-
mulen. dass die kleinen und die Kin-
der mittleren Alters in der Adressie-
rung durch die Sender relativ Klar zu
trennen sind. wihrend die Abgrenzung
bei den Programmen fur die Kinder
mittleren Alters zu den ilteren dewm-
lich schwieriger ist.

Verteilung der An§cbou: im Kinderprogramm der 10- bis 13-jahrigen Kinder

Quelle: AVERK Bestandsaufnizhme 2000 - cigene Auswertung

Anbieter und Verteilung des
Kinderprogramms fiir
die dlteren Kinder

Die wochentlich 30 Stunden Kinder-
programm, die speziell an die 10- bis
13-Jihrigen adressiert sind, werden zu
dber 70% von den offentlich-rechtli-
bereige-
stelll. Hherbei steht insbesondere der
KLKA im Mittelpunkt, ger allen pro
Woche fast 30 Stunden Kindempro-
altesten Kinder an-
bietet. Des weiteren ist auf das Ange-
Dritter Programme der
ARD hinzuweisen. die (cilweise reli-
(z.B.
SWF) auch mit Pro-
grammmen fur die 10- bis 13-Jihrigen
anbeten. Die privaten Anbicter stellen
ol tast 14 Swunden nur ewn gutes Vier-
tel des Kinderprogrammangebos fir
Stunden steht
hinter diesem Angebot vor allem das
Programm von SuperRTL. Zusammen
stellen SuperRTL und der KI.KA vier
Kinderpro-
erammangebols fur die 10- bis | 3-Jah-

chen  Programmanbietern

egramm fir die
bol

ciniger

tiv  groBe Programmfiichen
»Yo!Yo!Kids«,

iltere Kinder. Mit 11

Fiinftel  des  expliziten

rigen bereit (vgl. Grahk 2).

Das Kinderprogramnm der ilteren Kin-
der ist in der Programmsuchprobe un-
gleichmiiBig verteilt. So st der Sams-
(ag mit 22 Swnden relativ stark vertre-
ten, wihcend am Sonmag und Diens-
tag jeweils nur rund 11 Stunden fiir die
10- bis 13-Jahrigen gesendel werden.
zeigl

Die Verleilung uber den Tag
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am  Wochenende cinen  deutlichen
Schwerpunkt am Vormittag und am
Samstag zusdizlich am (rahen Nach-
mittag. Unter der Woche hegt der
Schwerpunkt des Angebots 7wischen
13.30ung 17 00 Uhr,

Das Angebot fiir die
10- bis 13-Jiihrigen

In der Programmstichprobe fanden
sich 33 Sendungen, dic geziell nur an
die 10- bis 13-Jihngen genchiet sing.
Diese Programme sollen im Folgen-
den anhand der Kalegorie Unterhal-
wng/ Information, der Machart (Real-
film/Zeichentrick) sowie themanscher
Fragen vorgestellt werden.

Der Bereich der reinen Unterhaltungs-
programme tic die 10- bis [3-jahrigen
Kinder ist mit 837,1% um rund § Pro-
zentpunkile stirker vertreten als im
sonstigen Kinderprogramm.3 Auch in
der Kategorie der Machart zeigen sich
Unterschiede im  Programmangebot
fur die #lteren Kinder. Wihrend im
Kinderprogramm iblicherweise  der
Zeichentrick dominien. iberwiegt sm
Programin tiir ilere Kinder mit gut
zwel Driuel der Scndezent die reale
Aufnahmetechmk Dies liegt vermut-
lich am hohen Anteil an offentlich-
rechilichen Angeboten fir diese Al-
tersgruppe. da im offentich-rechili~
chen Kinderprogramm Realaufnah-
men deutlich stéirker vertreten sind als
im privaten (vgl. Anm. 3).

Unterhaltung mit Realprogrammen

Inhalihich stehen in allen Sendungen
dieser Gruppe dltere Kinder bzw.
junge Jugendliche - also die Ziel-
aruppe selbst — im Mattelpunkt der
Handlung. Sie erleben Geschichien im
normalen  Alltag von  Kindern
(»Schloss  Einstein«  [KLKA]J,  »lm
Bann der Sterne« [SWR]) oder haben
¢inen chaotischen Alltag, den sie mit
besonderen Fihigkeiten (»Bailey Kip-
pers PO.V.« [KLKA], »Unsichtbar«
|KI.LKA/ZDF)) bzw. Magie (»Ein Ge-
nie kommt sclicn alleine |KLKAJ,
»Pan Tau und die Verwandien«
IMDR1) meistern. Neben den Ge-
schichten, die potenziell im Alltag von
[0- bis 13-jahrigen Kindern spielen,
werden auch abenleuerliche und ac-
nonreiche Geschichten mit Kindem
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erziihlt. Hierbei stchen Kinder und
Junge Jugendliche im Mittelpunki. die
dic Welt  vor fremden  Michien
(»Spellbinder« [KILKA]. »Power Ran-
gers«  [RTL)), Naturkatastrophen
{(»Thunderstone« [SuperRTL)) oder
bdsen Menschen (»Achiung: Streng
Geheim« [KLKA]J) bewahren. Aber

auch das klassische Welliraumaben-
teuer (»Rickkehr zum  Jupiter«
[KI.LKA]) findet sich im Kinderpro-
gramm fir die 10- bis 13-Jahrigen.
Neben den genannten Realserien wird
mit dem »Super Toy Club« (Su-
perRTL) auch eine eigene Spielshow
(i die dhieren Kinder angeboten.

Unterhaltung mit Zeichentrick

Der Bereich Zeichentrickserien nimmt
ein gutes Drittel der Angebote fir die
[0- bis 13-Jihrigenein. Im Anschluf an
die Realserien kénnen auch die Zei-
chentrickangebote fur die dlteren Kin-
der in dic Themenbereiche Alhag und
Abentever/ Acuon eingeteill werden.
Im Mitlelpunkt von Sendungen. dic
den Alliag von Kincern und ihre Pro-
bleme aufgrcifen. stehen, wie in den
Realserien. Kinder und Jugendliche.
Allerdings sind es ncben Menschen
(»Renaade« [SWR]. »Pepper Ann«
[SuperRTL)) auch Tiere (»Birdz —
Echt komische Vogel« (KILKA]). die
in cinen lfamilidren Konlext bzw, in
die Peer-Group agieren. Probleme um
Freundschalt, Alltag oder Familie er-
leben und diese gemeinsum bewiln-
gen.

Abenteuer- und Actionserien bestrei-
ten zumeist Erwachsene. die gegen
Naturgewalten (»Godzilla« |SAT. 1),
»Tom  Thunder« [KLKA]) oder
fremde Wesen (»New Spidermanc
(RTL])) antreten, um die Well. bzw. éi-
nen  kleinen  Jungen  (»Mummies
Alive« [SuperRTL)) zu beschiilzen.
Daneben ist auch der Bereich der De-
tektivgeschichien  vertreten.  Hierbei
gibl es sowohl das klassische Kinder-
format (»Tim und Struppi« [K1.KA)Y)
als auch die Asthetik eines Erwachse-
nencomics  (»Bob Morane«  [Su-
perRTL]J).

Als drite Gruppe kommen noch Sen-
dungen hinzu. deren Geschichien
hauptsiichlich  auf  Situationskomik
avsgelegt sind. [n den entsprechenden
Programmen werden anhand von
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Anteil der Fernsehnutzung, dic auf explizices Kmdcrprogmmm entfill

(in Prozent nach Altersgruppen)
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mehr oder weniger klar suirukiurierien
Geschichten  chaotische  Situationen
herbeigefiihrt, in denen Envachsene
(»Waulter Mellon« [KI.KA]. »Rocko’s
modernes Leben« |SuperRTL)]) oder
Tiere (»Reil fir diec Dodo-Insel«
[KI.LKA]. »Tierisch verriickte Mons-
ter-Farm« [KILKA]. »Fox Busters«
(SuperRTL]) zum Gegenstand humo-
ristischer Verwicklungen werden.

Information fiir 10- bis 13-Jidhrige
Der kileinste Anteil entfillt mit 6 Stun-
den des Kinderprogramms (ir 10- bis
13-Jahrige auf Sendungen. die cinen
klar crkennbaren [nformationsgehalt
aufweisen. Wihrend im sonstigen
Kinderprogramm Information und un-
terhaltende Information rund ein Fiinf-
lel der Sendezeil einnehmen. hegt die-
ser Bereich im Programm der 10- bis
13-jahrigen Kinder um 7 Prozent-
punkie geringer.

Di¢ nformaliven Programme fir [0-
bis |3-Jihrige lagsen sich thematisch
grob in die Bereiche Tierce ungd Gesell-
schaft/(Kinder-)Kuolwur  aufgliedern.
Der Bereich Tiere wird durch die Ma-
gazinsendungen »Chamileon« (H3)
und »Kratts Safari« (SuperRTL) abge-
deckl. Letzteres st dabei das cinzige
inlormative Format fiir aliere Kinder,
das von einem privatwirtschaltlichen
Sender angeboten wird. Das heit: [n-
tormation im Kinderternsehen ist ins-
besondere im Angebol fiir diltere Kin-

der eine Programmieistung der 6ifem-
lich-rechilichen Anbicter.

Die Autberettung  gesellschaftiicher
Themen fiir Kinder findel entweder in
einer allgemeimen Perspekiive (»KIK
- KinderlnfoKiste« [ARD/ KI.KA].
»Relarx« [K1LKA}) oder mit der spe-
wvellen Ausrichtung anf Musik, it
entsprechender Asthetik und Konzep-
ten  von Livestyle (sStanaxxi«
[KILKA). »Beatz per Minuec
| KILKA] statt. Big aul das »Stactaxxi«
sind alle Magazine der Programm-
stichprobe von minnlichen Moderato-
ren prisentiet worden. Bezogen auf
die Sendezeit der Magazine entspricht
dies emem Verhiltnis der Geschlech-
terpriazenz von 98,7% miinnlicher und
1.3% weiblicher Moderation.

Information im Kinderfern-
sehen ist eine Programm-
leistung der offentlich-recht-
lichen Anbieter

Die Bereiche Umwelt/Technik «ind im
Programmangebot fiir 10- bis 13-Jah-
rige nicht abgedeckt. Fiir diese The-
men miissten die dlteren Kinder auf
Sendungen wie »Lowenzahn« (ZDF)
oder die Sachgeschichien der »Sen-
dung mit der Maus« (ARD/KIL.KA)
curiickgreifen. Da diese Sendungen je-
doch fiir jingere Kinder konzipien
sind, verwundert es wenig, wenn sich
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Venedung der Schbetelllgung im Programm umersuhuedhcher Zmlgruppen
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die ilicren Kinder eher fur Wissen-
schafts- oder Infotainmentmagazine
wie »Galileo« (PRO7) oder »Welt der
Wunder« (PRO7) entscheiden, die
sich jedoch mit ihren Inszenierungs-
formen und Deutungsmustern an Er-
wachsene nchien. Im  Bereich der
Nachrichten <sind mit »Logo« (ZDF)
oder »Schan mal« (BR) zwar Sendun-
gen vorhanden, die auch fir (0- bis
13-j3hrige Kinder konzipiert sind; sie
schlieBen aber in ihre Zielgruppe auch
die Altersgruppe der 6- bis 9-Jihrigen
mit en, Nachrichtensendungen, die
sich speziell an ahere Kinder richien,
gibt es nicht.

Nutzung des
Kinderprogramms durch
10- bis 13-Jahrige

Kinder nutzen nicht nur Kinderpro-
gramm. Aber dic jingeren und Kinder
mittleren Alters verbringen den grofle-
ren Teil ihrer Fernsehnutzung mit ex-
plizitem Kinderprogramm. Bei den
{0- bis I13-Jdhrigen liegt dieser Wert
immerlyn noch aber emem  Viertel
(val. Grank 3). Dass diese Werte. ins-
besondere bei den kleinen Kindern,
geringer ausfallen als erwartet, ist ver-
mutlich v.a. auf die wngleichmiabBige
Verteilung  von  Kinderprogrammen
iber den Tag zuriick/ufuhren. Kinder-
programm findet, insbesondere am
Wochenende, vormitlags stait.? Expli-
utes Kinderprogramm endet  tiglich

om 19.45 Uhr (SuperRTL) brw  be-
reits um 19.00 Uhr (KI.KA). Die letzte
Sendung im Kinderprogramm des Ta-
ges, die sich speziell an 10- bis
13-Jihrige richtet, ist gegen 18.15 Uhr
vorbei. Die Hauptnuizungszeit der al-
teren Kinder liegl jedoch zwischen
19.00 und 21.00 Uhr, am Wochenende
bis 22.30 Uhr (vgl. Feierabend/Simon
2000) und damit in emer Zen, in der
es kein Programmangebot fur Kinder
gibt.

Bezogen aul die jingeren Kinder ver-
bringen die dlteren Kinder einen deul-
lich geringeren Teil ihrer Fernsehinui-
zung mit Kinderprogramm. Vergli-
chen mit den Jugendlichen (14—
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rer wochentlichen Fernsehnutzung mit
Kinderprogrammen verbringen, is1
dieser Wert wiederum relativ hoch
Die dlteren Kinder hegen telglich aul
der Bruchsielle des Kinderfernsehens,
sind aber auf keinen Fall fir das Kin-
derprogranmym verloren.

Werden die Nutzungsdaten mil der Se-
kundaranalyse verbunden. lassen sich
Tendenzen in der Programmnuotzung
der 10- bis 13-Jahrigen autzeigen So
greifen die dlieren Kinder innerhalb
des Kinderprogramms verstarkte aof
die fur sie konzipierten Programme
zuriick. Wahrend das Programm fuy
die 3- bis 5-Jihrigen durchschnittlich
nur von rund (0000 Kinderm zwischen
10 und 13 Jabren gesehen wird. sind
es in ihrem Programm gul finfmal so
viele. Auch das Programm fur die 6-
bis 9-Jahrigen st mit durchschnitlich
rund 40000 dlleren Kindern noch in
ihrer  Wahmehmung  vertreten  (vegl.
Grafik 4).

Welche Sendungen nuitzen die 10- bis
13-jihrigen Kinder

Betrachtel imnerhalb  der Pro-
grammstichprobe die Hithste der Sen-
dungen. dic sich an dye 10- bis 13-jah-
rigen Kinder richten (vgl. Tabelle 1).
so sind dort nur Unterhaluungspro-
gramme vertreten. Erst avf den Plat-
zen 3] und 32 sind mit »Startaxxi«
und »Kratts Safari« informative Pro-
gramme zu Anden. Sie kommen auf
eing  Sehbeteiligung  von  jeweils
40000 Kindern zwischen 10 und 13

man

Jahre), die weniger als ein Zehntel ih-  Jahren, Das erste  Informationspro-
Tabelle |

Hitliste der Kinderprogramme (10- bis 13jiihrige}

Sender Sendungsname Datum Beginn Kinder 10-13
1. KILKA Schloss Cinstein 30.05.00 14:05:01 150000
2.RTL Pepper Ann 27.05.00 8:22:33 130000
3. RTL New Spiderman 28.05.00 9:09:40 120000
4. ZDF Unsichtbar 27.05.00  9:05:19 100000
S. SuperRTL Mummies Alive 30.05.00  16:56:33 100000
6. SuperRTL Rocko's modernes Leben 27.05.00 17:51:37 90000
7. SuperRTL Rocko's modernes Leben 28.05.00 17:52:35 80000
8. KLKA Ein Genie kommt selten allein 30.05.00  17:09:46 T0000
9. RTL Power Rangers 27.05.00  10:54:19 T0000

10. KLKA Ein Geniekommt selien allein 30.05.00  13:39:49 TO000

11. SuperRTL Rocko's modernes Leben 30.05.00 17:52:42 60000

12. KLKA Unsichtbar 28.05.00  15:42:41 60000

{Quelle: AGFGIK: Media-Control)
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‘Tabelle 2

Reichweiten der sonstigen Programme (10- bis 13jiihrige)

Sender Sendungsname Datum Beginn Kinder 1013
1. SAT.L Asterix bei den Briten 27.05.00  21:26:03 S00000
2:RIL Guie Zeiten, Schlechte Zeiten 30.05.00  19:44:22 420000
3 RTE Wer wird Millionéir? 28.05.00  19:52:48 420000
4. SAT.1 Die Wochenshow 27.05.00  22:00:43 420000
5. RTL Wer wird Millionéir? 27.05.00  19:57:38 400000
6. RTL 2 Pokémon 30.05.00  14:48:42 390000
7. RTL Wer wird Millionér? 28.05.00 19:32:58 380000
8 RTL Medicopter 117 - Jedes Leben zihit  30.05.00  2(:48:30 330000
9. RTL Wer wird Millionir? 27.05.00  19:29:07 320000

10. RTL2 Big Brother 30.05.00  20:31:55 310000

11. RTL Traumhochzeit 27.05.00 21:11:51 270000

12. RTL2 Vampy 30.05.00  14:47:10 250000

(Quelles AGF/GK, Mcedus-Control)

oramm ohne primidre Unterhaltungs-
absicht i der Hithiste ist die »KIK -
KinderInfoKiste«. die mit 20000 Kin-
dem in dieser Altersgruppe den 40.
Platz belegt.

Gemessen in den Reichweiten, die
sonstige Sendungen bei den ilteren
Kindern erreichen, (vgl. Tabelle 2) er-
scheinen diese Werle als relaiy ge-
ring. So kann ein Spelfilim-Highhght
wie »Asterix bei den Briten« (SAT.1)
fast ¥2 Mio. Kinder zwischen 10 und
13 Jahren vor den Bildschirm locken
und die Daily-Soap »Gute Zeiten.
schlechte Zeiten« (RTL) fast dreimal
so viel dltere Kinder wie das quoten-
reichste Formad, das (ur diese Alters-
gruppe angeboten wicd (»Schloss Ein-
stein« [KILKAT). Ob der Erfolg dieser
sErwachsenen«-Formate bet den il-
lesten Kindern aber inhaltlich begriin-
det ist, lasst sich heravs aicht schlie-
Ben. Bis auf »Pokémon« (RTL 11) und
den direkt davor hegenden »Vam-
py«-Sketch liegen alle Sendungen in
der Prime-Time der Kinder, in der ih-
ncn kein Kinderprogramm als Alter-
native geboten wird.

Auch wenn sich die 10- bis | 3-jihri-
gen Kinder am Ende der Lebensphase
»Kindheit« befinden und sich bereils
e reladv breites Genrefundament an-
geeignet haben, so sind sie noch Kin-
der. die das Kinderfernsehen it thren
Genrcanspriichen in die Pllicht neh-

men dirfen. Kinderprogramum musy
sich diesen Anforderungen stetlen und
die Angebouspalelte fiir diese Aliers-
gruppe weiter ausbauen. Die Genre-
vielfalt im Kinderfemsehen wurde
insbesondere  durch  Nickelodeon
(1995-1999) deutlich erweitert. die als
erste echte Comedy-Formate (»Ka-
Blam«. »Ales Klar«), Soap-dhnliche
Kurztormate  (»Krankenhaussoape
»Aquaromsoap 60-90-60« ) oder
einc Sitcom fur Kinder (»Ken & Kel«)
etablierten und mit ihren weiblichen
Stars  »Clarissa«  oder  »Shirly
Holmes« ¢he 1m  Kinderprograinm
sonst iiblichen Geschlechterklischees
auforachen. Auch der Kinderkanal
fihn diese Innovationsschrite weiter
uond hat das Kinderprogramm bei-
spielsweise um die  Weekly-Soap
»Schloss  Einsieine, die Talk-Show
»QuasselCaspers« oder das Verbrau-
chermagazin »Tolle Sachen« erwei-
tert. Die »Teletubbies« warcn cben-
falls eine solche Genreinnovanon, die
wir dem KI.KA zu danken haben.

Neben der Erweiterung der Angebots-
vielfalt muss Kinderprogramm Sende-
plédtze erhalten. in denen es eine Alter-
native zu andecem Programm darstellt.
So wiirde der KI.LKA geine Sendezeit
gem auf 2045 Uhr oder spater
ausdehnen. scheitert hierbei aber an
dem Programmvorhaben von Are.
SuperRTL hitue die zeitlichen Mog-
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lichkeiten, ist aber als privaler Pro-
grammanbieter  den  okonomischen
Vorgaben seiner Gesellschafier ver-
pflichiet. Hier sollte gesellschaltlicher
Diskury einsetzen, um insbesondere
fir das Kinderprogramm, das sich an
die ilteren Kinder richtet, Zeiten zu
erstreiien, in denen es eine Alternative
zum sonstigen Programm  darsicllen
kann, g

ANMERKUNGEN

O Dic Bestundsaufnahine zum Kinderfomssehen st
ot julirfiches Forschungsprojekt der Univeritat
Gl Kuxsel and des Internationalen Zenirabnstinn s
Sir dav Jugend- und Bildungsternsehen (121) heisy
BR Die Projeksleitung legt bet Prof Dr Bin
Buchmair (Universitan Gh Kassel)  Jdfirlich i
Maiwind das Tugesprogranm (6.0 bis 23.00 Ulsy)
von & Programmanbietern (ARD, ZDDF RJL
SAY 1 PRO7, RTL2, SuperRTL. KLKA) sowie das
Kanderprogramme des Dritten Programme der ARD
wmd von on 3 i drer Tuzen (Sa., Sa . DI im Mai
oufeezeichnet und formal wic nfulthictt wngen er-
tet. Wertere Infoemationen wond aktucdle Freebnisse
viad unter wiow tZ1.de 2a pinden,

2 Inshesondere on Berairdy des afyentlich-roc htkichen

Kinderprogranmmx erpaben sich hicrbel jedoch oft-

mals Schwwrigketten i der Abgrenzungen der

Zielgruppen anhand dieser \arren Altersgruppen

Inc zahireichen Fatlen wurde zusiiszlic h eine Zuond-

nung in swel der drel Altersgreppen yoreenonmen

vel. Mderzi dve Prasentation Jur Bestandsaufnahme
zurn Kinderfernschen wiger www igi.de,

Iovel fiierse Hofmansn 2000, bzw. mit oktuelfcn
Daten wnter wan (shde
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